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广西壮族自治区博物馆文创开发探究及创意设计
——副标题
摘 要
博物馆文化创意产品开发应注重创意与营销的力量并坚持实用与审美的统一，形成有针对性、连贯性的开发，但现今广西壮族自治区博物馆文化创意产品的开发存在缺乏财力、人力和创意的问题，阻碍了发展。笔者依靠广西区博的优势文化资源开发出了“重生·REBRON”系列文化创意产品（“铜跽BOYS”明信片；铜凤台灯以及“太阳的后裔”生活套装），这一系列产品从设计、文化、功能和心理等方面对区博的文物进行再创造，最后发现文化创意产品的开发需要找准定位，并顺应时代的观念和审美需求，这样才能使广西区博文化创意产品向前发展。

关键词：文创产品；创意开发；产品设计；广西自治区博物馆

On the Development of the Culture Creative Products

in Guangxi Nationalists Museum

Abstract

The develop of cultural and creative products of museum should pay more attention to the creative, marketing strength, and the unity of practicality and aesthetics, but now, Guangxi Nationalists Museum has face the financial, human resources, and creative problems, which hinders the develop of cultural and creative products. To find the solutions, I’m develop a series of cultural and creative products called “REBRON” (including “TONGJI BOYS” Postcards, TONGFENG Table Lamp, and "Legacy of the Sun" Life Suit), this series of products give those collections relive from the aspects of design, culture, function, and psychological, then found that the develop of cultural and creative products need to identify the target market , and meet the concept of the era and the aesthetic of consumers, in this ways can put the develop of cultural and creative products of Guangxi Nationalists Museum more forward.

Key words: Creative products; Creative development; Product design; Guangxi Museum

前言
（一）选题背景及意义

博物馆是收集、典藏、展示和研究自然和人类文化遗存的非盈利性事业机构，同时也是文化产业的重要组成部分，发挥着其他行业不可替代的文化作用。在市场经济主导的今天，国内外博物馆除了展示藏品，也利用历史文化资源，开发文化创意产品（下面简称“文创产品”）对公众销售。同时，最近在4月27日召开的国务院常务会议认为，深度发掘文化文物单位馆藏资源，推动文化创意产品开发，对弘扬优秀文化，传承中华文明，推进经济社会协调发展，具有重要意义。会议还确定推动文化文物单位文化创意产品开发的相关措施。

作为处在广西博物馆最高地位的广西壮族自治区博物馆（下面简称“广西区博”），从本世纪初开始就开始了文创之路，近几年来通过网络和市场等因素的影响，新的博物馆经营理念使得广西区博开始转型，文创产品开始得到更多关注，但种种原因限制，效果不尽人意。
（二）文献综述
学术研究应在前人的研究基础上进行，本文在研究过程中查阅了大量博物馆与文化创意产业相关的文献，概括如下：
1.关于博物馆文化创意产品开发的研究

熊子莹（2010）分析了博物馆开发文化衍生品的必要性与可行性，认为博物馆文化衍生品应当遵循一定设计原则，采用科学的设计方法才能合理有效的进行文化衍生品开发
。

张莹（2010）分析归纳了现有的五种文化创意产品设计风格，并提出了六大文化创意产品的设计过程，包括主题调查、设计定位、找寻文化符号、萃取文化符号、转换文化符号以及产品设计整合等
。

武源（2015）将文化创意产品的设计动机分为三个层次，即研发动机、使用动机以及价值观的实现，并从动态的、全面的、想联系的环境观念来探讨了文化创意产品与环境的共生关系，认为卡通风格文化创意产品对环境的塑造要重要意义
。
一、广西区博的文创产品开发现状
文化创意产品是文化创意产业的物化或概念化的衍生品，一般的文化创意产品是以文化和创意为核心，并通过多种形式出现的商品。在本文中重点讨论的是以博物馆文创产品为主的物化文创产品。
……
……
……
……
……
……

图1 “瓯骆遗粹”明信片
图片来源：http://www.gxmuseum.cn/a/shop/45/2013/2570.html

九歌（2013）对台北故宫博物院文创生意的走红进行了思考，认为台北故宫抓住了年轻人的心理，并表示文化的传承需要从打动人心开始，机械的模仿不可能得到消费者的认可
。
表1 **高级中学授课情况
	教师
	性别
	学历
	教龄
	授课内容

	教师A
	女
	研究生
	3
	《第一次世界大战的爆发》

	教师B
	男
	研究生
	3
	《戊戌变法》

	教师C
	男
	本科
	10
	《物质生活和社会习俗的变迁》



续表1

	教师
	性别
	学历
	教龄
	授课内容

	教师D
	男
	研究生
	5
	《戊戌变法》

	教师E
	男
	本科
	6
	《物质生活和社会习俗的变迁》
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附  录
附录的内容是对正文起补充说明作用的信息材料，可以是文字、表格、图形等形式。没有附录的毕业论文可以删除该项。
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